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Wilkes nye undersaggelse om bgrns som

influenter
i,gd. Metode: On-line interviews i Wilkes eget panel
Malgruppe: Familier m. bgrn 0 - 12 ar
Geografi: Hele Danmark - “nat. rep”.
Antal: 507 gennemfarte interviews

i Periode: Uge 29 og 30, 2019
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HOVEDKONKLUSIONER




Hovedkonklusioner

T
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OICI0ION0

Den demokratiske barnefamilie.
Den moderne bernefamilie er en demokratisk enhed. Bornene indtager
en central plads i familiens beslutningsproces og har reel indflydelse.

Borns indflydelse raekker langt.
Born over stor indflydelse pa mange omrader af familiens forbrug - ogsa
langt ud over "egne” produkter.

Accept af at inddragelse koster ekstra.
Forceldrene er villige til at scette kontant handling bag ordene. Der er ret
stor villighed til at betale ekstra for at inddrage bornenes holdninger.

Direkte og indirekte indflydelse.
Den aktive indflydelse stiger naturligt med borns alder, men det betyder
ikke at de yngste born ikke over indirekte indflydelse.

Borns eget direkte forbrug er begrcenset.
Born bruger ogsd egne penge. Omfanget af deres eget direkte forbrug
er dog begreenset.




BORNS INDFLYDELSE
OG MEDINDDRAGELSE




Vi har spurgt meget bredt

“P& hvilke omrader har dit barns ensker og behov
indflydelse pd dit valg af...?”
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Beslutninger om kgb af legetgj domineres aof
barnene

af de 0 - 12 &r har indflydelse
pd valg af legetgj

Base: Alle, n= 507
Spergsmal: “Pé hvilke omréder har dit barns gnsker og behov indflydelse pé dit valg af...?”
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Bern har bred indflydelse pd familiens valg
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Base: Alle, n=507
Spergsmadl: “Pa hvilke omrdader har dit barns ensker og behov indflydelse pa dit valg af...?”

32%

af de 4-12-&rige har indflydelse p& familiens

beslutning om valg af streamingtjeneste/TV-
udbyder

60%

af de 0-12-drige har indflydelse pé familiens
beslutning om valg af feriedestination

51%

af de 10-12-drige har indflydelse p& familiens

beslutning om valg af tablet/smartphone




Inddragelse over sidste 3 mdaneder

' ” P& hvilke af omradderne har du inden for de sidste tre i
mdneder spurgt ind til barnets gnsker, séledes det er '., *
blevet inddraget i din beslutningsproces?”
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Kort tidshorisont giver fokus pd dagligvarer
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Base: Alle, n=507
Spergsmadl: “Pa hvilke omrdader har dit barns ensker og behov indflydelse pa dit valg af...?”

48%

af de 4-12-arige bliver inddraget i familiens
beslutning om valg af dagligvarer

71%

af de 4-12-arige bliver inddraget i familiens
beslutning om valg af aftensmad




VILLIGHED TIL
MERBETALING




Ma inddragelse koste?

' “Nér du veelger dette hvor vigtig er dit barns behov og
gnsker da ift. en potentiel merpris?”
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Hgjere pris er OK ndr bernene er aktive deltagere

75%

af forceldrene er villige til at betale mere for
fadevarer for at tilfredsstille barnenes ansker

75%

af forceldrene er villige til at betale mere for
feriedestinationen for at tilfredsstille barnenes
onsker

46%

af forceldrene er villige til at betale mere for
varerne for at tilfredsstille barnenes ansker

om valg af supermarked
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Base: Alle, n=507
Spergsmal: “Nér du veelger dette hvor vigtig er dit barns behov og ensker da ift. en potentiel merpris?”
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BORNS
RADIGHEDSBELOB




Langt fra alle bgrn har egne penge at bruge

Q Har dit barn et ménedligt réddighedsbeleb (kontanter eller pé kort)?

5%

Andelen af bgrn i de enkelte
alderskategorier, som har et

m } ménedligt rédighedsbelpb?

0-3 ar 4%

af bornene har et manedligt
radighedsbelob, som de

kan bruge . 4-6 ar - 14%
- -~ ~
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\ af bernene har ikke et /
\\ ménedligt radighedsbelob, , ) .
\ som de kan bruge / 1012 ar 54%
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Base: Alle, n=507

© 2019 - Side 17 Spergsmdl: “Har dit barn et manedligt raddighedsbelab (kontanter eller p& kort)? Det kan eksempelvis vcere lommepenge, gaver eller len?”




Belgb under 200,-/mdned er typiske

Q Af de 25% som har et rddighedsbelgb - hvor stort er dit barns réddighedsbelob?

300-399 . 4%

400-499 l 2%

500+ F 11%

Base: Alle, n= 127
Spergsmal: “Hvor stort er dit barns radighedsbelgb?”
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Barns sparer ogsa op

Q Har dit barn adgang til selv at bruge hele réddighedsbelabet?

77%

N

af bernene har adgang til at
bruge hele det manedlige
radighedsbelob

~
N
\
\
\

'/ 2 3 % \\I

l

\ af bernene har ikke adgang til
\\ at bruge hele det mdanedlige ,
\ raddighedsbelob /

. . Base: Barnet har et manedligt radighedsbelgb, n= 127
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Spergsmdl: “Har dit barn adgang til selv at bruge hele réddighedsbelgbet?”

0-3 ar

4-6 ar

79 ar

10-12 ér

Andelen af bgrn som har adgang til selv
at bruge hele rédighedsbelpbet

73%

79%

73%

80%




Lommepenge classic

Q Hvilke tre produktkategorier vil du vurdere, at dit barn primcert bruger penge pé?

Slik/sodavand/snacks
Computerspil
Personlige artikler
Tej/sko

Apps

Elektronik
Gaver/donationer
Fritid/sport
Dagligvarer
Kontingent/medlemsskabsgebyr
Andet

Ved ikke
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Base: Barnet har et manedligt rédighedsbeleb, n= 127
Spergsmal: “Hvilke tre produktkategorier vil du vurdere, at dit barn primcert bruger penge p&?”

57%




INDFLYDELSESKANALER




Sociale medier og venner fylder meget
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81%

af forceldrene-til de de 4-12-drige
vurderer, at bernene pavirkes af

jeevnaldrende venner

48%

af forceldrene til de de 10-12-drige

vurderer, at bernene pdévirkes af
Snapchat

Base: Alle, n= 507
Spergsmal: “Hvilke informations-/pavirkningskanaler vil du vurdere, at dit barn pavirkes af?”

33%

af foréeldrene ftil| de'de 10-12:arige
vurderer, at bernene pdévirkes af
TikTok

89%

af forceldrene til de de 7-12-arige
vurderer, at bernene pavirkes af
YouTlube




Laering og Wilkes
perspektiv




Borns tre roller som influenter

Beslutningstagere

Influenter

Tilskuere

© 2019 - Side 24

W



Beslutningstagere

Barn som beslutningstagere
pd “egne” produkter

Eksempler:

* Slik og snacks
* Legetg;j

* Spil

* Bekloedning

e "Udstyr”

* Forngjelser




Influenter

Beslutninger der bliver taget
sammen med bgrnene.

Eksempler:

* Dagligvarer

* Elektronik

* TV-pakker

e Streamingtjenester
* Ferier




Tilskuere

Aktiviteter hvor bgrnene bliver
passive tilskuere.

Eksempler:
e Kagkkenfirmaer
* Mgbler

* Byggemarkeder

* Plantecentre

* Ejendomsmoeeglere
* Serviceerhverv




